WiPo/E/Ap Wirtschaftspraktikum

Kriterien zur Beurteilung unternehmerischer Entscheidungen aus Sicht eines
Unternehmens

Absatzstrategien:
v Gewinn / Gewinnmargen (kurzfristig, langfristig)
v’ Investitionen (z.B. fiir Logistik, Marketing, Infrastruktur, Lagerung, Versand)
v Wettbewerbsfahigkeit (z.B wettbewerbsfiahige Preise)
v' Flexibilitdt und Anpassungsfihigkeit
v Ressourcenverfligbarkeit (z.B. auch Arbeitskrifte)
v Kundenbeziechung und Kundenbindung
v" Datenkontrolle
v' Abhéngigkeiten (z.B. zu anderen Unternehmen)
v" Produktkontrolle und Produktanpassung
v' Moglichkeiten der Markteinfiihrung_ un arktzugang (Marktdurchdringung)
v Marketing und Werbeaufwand

Marketingstrategien:
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